Aktivisten — Stammwahler -
Zielgruppe

Strategische Fragen aus
Hamburger Sicht



Ausgangspunkt:

Stammwahler



Stammwahler-Gruppen/Milieus

Eigenbrotler
Einzelganger
Individualisten
Non-Konformisten
Nerds
IT-Begeisterte

e Ausgeflippte

Sonderlinge
Queere

Kiffer

eGamer / eSportler

Normalos

Quelle: Marina Kassel 15.2: https://www.youtube.com/watch?v=eNwcmRRGU4s



https://www.youtube.com/watch?v=eNwcmRRGU4s

1. Frage:

In welchen Milieus bewegen sich
aktive Piraten?




Milieus der aktiven Piraten

Eigenbrotler
Einzelganger
Individualisten
Non-Konformisten
Nerds
IT-Begeisterte

e Ausgeflippte

Sonderlinge
Queere

Kiffer

eGamer / eSportler
Normalos



2. Frage:

Gibt es Anhaltspunkte daflr, dass
aktive Piraten sich in anderen
Milieus bewegen als ihre
Stammwahler?




3. Frage:

Aktive Piraten sind die aktiveren der
Stammwahler?

Aktive

Piraten




4. Frage:

Was macht die aktive Piratin, den
aktiven Piraten aus -

auller, dass sie/er aktiv Politik macht?



Mogliches Profil
eines aktiven
Piraten-Mitglieds

Links: http://www.politicalcompass.org/

http://www.politicaltest.net/
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5. Frage:

Welches ist unsere Zielgruppe in
der Wahlbevolkerung —in
welchen Milieus ist sie zu finden?



6. Frage:

Aber wie sehen die
aus? Wie findet man
die?

Wahl-Bevolkerung:

Hier aus diesem
Bereich mussen die
Wahler kommen, die
uns Uber die 5 %-
Hurde bringen!

Stammwahler

ca. 1,3%

der Stimmen

Aktive
Piraten




Stammwahler

ca. 1,3%

der Stimmen

Aktive
Piraten

Wahl-Bevolkerungs

Hier aus diesem
Bereich mussen die
Wahler kommen, die
uns Uber die 5 %-
Hurde bringen!

/. Frage:

Bei welchem Teil der
Wahlbevolkerung sind wir
anschlussfahig?



3. Frage:
Wie kann man die Wahlbevolkerung
beschreiben?

Fiunf empirische Untersuchungen
Uber Milieus/Wahlergruppen in
Deutschland



&i hiararchia-
M twortiich gebunden _auar
LIBI KONT
Liberal- Konsarvativ-
irtellektuelles tachnokratisches
Milieu ca. 10% Milieu ca. 10%
Habitus der
Amiviarten
HED
Hedoni-
Habitus der | | *15chos i
Strebenden Arbeitnehmer- Kigin-
Milieu blrgeriches
ca 11%
Habitus der
Notwendigkeit | Hp!
ca. 2%
[agis. uni-hammrarda

Quelle: Michael Vester u.a., Sn:—:i-ak Milieus im gesellschaftlicheh Strukturwandel, Frankfurt/M 2001, S. 49

Die Milieus der
alltaglichen
Lebensflihrung im
sozialen Raum
Westdeutschlands
1995

nach Vester u.a.



Milieus in der Studie der
Friedrich-Ebert-Stiftung 2006
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Quelle: Gero Neugebauer, Politische Milieus in Deutschland, Bonn 2007, S. 69



Dimensionen in den Milieus in der Studie
der Friedrich-Ebert-Stiftung 2006

e Schicht-Merkmale  Lebensbewaltigung

e Berufl. Situation und ¢ Einstellung zu Staat
berufl. Orientierung und Gesellschaft

 Finanzielle Situation ¢ Politik und Parteien

und materielle e Wahlverhalten
Orientierung



Wertefeld der Milieus in der Studie der
Friedrich-Ebert-Stiftung 2006
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Die Sinus-Milieus® in Deutschland 2015

Soziale Lage und Grundorientierung

Oberschicht /
Obere
Mittelschicht

Mittlere z
Mittelschicht

Untere
Mittelschicht/ 3
Unterschicht

Grund-
orientierung

© Copyright by SINUS Markt- und Sozialforschung GmbH, Heidelberg

Traditions- Modernisierte
verwurzelung Tradition
“Festhalten™ “Bewaohren”

Tradition

Sinus AB23
Traditionelles Milieu
13%

A

Lebensstandard,
Status, Besitz
“Hoben & Genigfen"

Modemisierung [ Individualisierung

Sinus B1
Liberal-intellektuelles

Milieu
7%

Sinus B12
Sozialdkologisches
Milieu
T%

Sinus B23
Birgerliche Mitte
13%

Sinus B3
Prekdires Milieu
9%

B

Selbstverwirklichung,

“Lein & Verdndern™

Emanzipation, Authentizit3t

Sinus C1
Milieu der
Performer

8%

Sinus C2
Adaptiv-

10%

Sinus BC23
Hedonistisches
Milieu
15%

C

Multioptionalitdt,
Beschleunigung,
Pragmatismus

Exploration,
Refokussierung,
newe Synthesen

"Moachen & Erleben”™ "Grenzen dberwinden”™

Neuorientierung

Quelle: 0.V., Informationen zu den Sinus-Milieus® 2015/16 Stand: 09/2015 0.0. (Heidelberg), o.J. (2015), S. 14




Milieus der unteren Mitte | Unterschicht

Traditionelles Milieu
13%

Prekdires Milieu
9%

Hedonistisches Milieu
15%

Die Sicherheit und Ordnung liebende ltere Generation:

verhaftet in der Kleinbirgerlichen Welt bow. in der traditionellen
Arbeiterkultur; Sparsamkeit und Anpassung an die Notwendigkeiten;
unehmende Resignation und Gefihl des Abgehdngtseins

Die um Orientierung und Teilhabe (,dazu gehdren”) bemihte
Unterschicht;

Wunsch, Anschluss zu halten an die Konsumstandards der breiten
Mitte - aber Haufung sozialer Benachteiligungen, Ausgrenzungs-
erfahrungen, Verbitterung und Ressentiments

Die spaf- und erlebnisorientierte modeme Unterschicht / untere Mitte:

Leben im Hier und Jetzt, unbekiimmert und spontan; haufig angepasst
im Beruf, aber Ausbrechen aus den Zwangen des Alltags in der Freizeit

Quelle: 0.V., Informationen zu den Sinus-Milieus® 2015/16 Stand: 09/2015 o0.0. (Heidelberg), 0.J. (2015), S. 16



Milieus der Mitte

Biirgerliche Mitte Der leistungs- und anpassungshereite bilrgerliche Mainstream:

13% generelle Bejahung der gesellschaftiichen Ordnung; Wunsch nach
beruflicher und sozialer Etablierung, nach gesicherten und harmoni-
schen Verhiltnissen; wachsende Uberforderung und Abstiegsingste

Adaptiv-pragmatisches Milieu Die moderne junge Mitte mit ausgepragtem Lebenspragmatismus und
10% Niitzlichkeitsdenken:

Leistungs- und anpassungsbereit, aber auch Wunsch nach SpaR und
Unterhaltung; zielstrebig, flexibel, weltoffen - gleichaeitig starkes
Bedirfnis nach Verankerung und Zugehdrigkeit

Sozialdkologisches Milieu Engagiert gesellschaftskritisches Milieu mit normativen Vorstellungen
1% vom ,fichtigen” Leben:

ausgepragtes Okologisches und soziales Gewissen; Globalisierungs-
Skeptiker, Bannertrager von Political Correctness und Diversity (Muftikulti

Quelle: 0.V., Informationen zu den Sinus-Milieus® 2015/16 Stand: 09/2015 0.0. (Heidelberg), 0.J. (2015), S. 16



Sozial gehobene Milieus

Konservativ-etabliertes Milieu
10%

Liberal-intellektuelles Milieu
1%

Milieu der Performer
8%

Expeditives Milieu
8%

Das klassische Establishment:

Verantwortungs- und Erfolgsethik; Exklusivitits- und Flhrungs-
anspriiche, Standeshewusstsein; zunehmender Wunsch nach Ordnung
und Balance

Die aufgeklarte Bildungselite:

kritische Weltsicht, liberale Grundhaltung und postmaterielle Wurzeln;
Wunsch nach Selbstbestimmung und Selbstentfaltung

Die multi-optionale, effizienz-orientierte Leistungselite:
globalokonomisches Denken; Selbstbild als Konsum- und Stil
Avantgarde; hohe Technik und [T-Affinitdt; Etablierungstendenz,
Erosion des visionaren Elans

Die ambitionierte kreative Avantgarde:

Transnationale Trendsetter - mental, kulturell und geografisch mobil
online und offline vernetzt; nonkonformistisch, auf der Suche nach
neuen Grenzen und neuen Losungen

Quelle: 0.V., Informationen zu den Sinus-Milieus® 2015/16 Stand: 09/2015 0.0. (Heidelberg), 0.J. (2015), S. 16



DELTA-Milieus 2011
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Quelle: Carsten Wippermann, Milieus in Bewegung, Wiirzburg 2011, S. 169




Milieu-Mobilitat in den DELTA-Milieus 2011

Oberschicht

Obere

Mittelschicht

Mittelschicht

Untere

Mittelschicht

Unterschicht
Soziale Lage A 1 A 2 B Cl CZ
nach M Unterordnung  Einordnung Lebensstandand Aufkidrung, Emanzipation Flexibilitdt, Mobilitst Management von Grenzen
g CECH Pfiicht, Akzeptanz  Konservative | Status, Besitz, Teithabe Auforuch, Widerstand Optionalitat Synthesen, Syndsthesien

Selbstkontrolle  Modernisierung | Kennen, KBnnen, Ankommen Ganzheitlich leben Erfolgs-Pragmatismus Pragmatischer ldealismus
Grund-| “Festhaiten" "Wandel akzeptieren” "Geltung & Genuss" "Sein & Verdndern" “Machen & Erfeben”  "Grenzen Gberschreiten™
orientierung |  Gemeinsame Traditionen Selbstverwirklichung Selbstmanagement

Quelle: Carsten Wippermann, Milieus in Bewegung, Wiurzburg 2011, S. 99




Neunte und letzte Frage:

Welches Milieu konnen wir bei
Wahlen zusatzlich fir uns
gewinnen?
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