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Dieses Papier




Ein Wort zum letzten Wahlkampf




Wie bei allen Hypes, die irgendwann abflauen, befindet sich die
Piratenpartei gerade auf der Ebene von Bubbletea. Die Erwartungen
wurden nicht erfillt, was naturlich in der Natur der Sache liegt - ohne
Einfluss ist Veranderung eben schwierig.

Momentan wissen Menschen, die sich nicht explizit mit den Piraten
beschaftigen nicht, wofiir die Piraten stehen, was sie machen und sie
sehen auch keinen politischen Nutzen. Zudem wird ihnen
vorgeworfen, sich anzupassen. Dazu kommt noch, dass die Streitereien
immer gleich doppelt schwer wirken. Das AuRenbild ist kurz gesagt: ein
Haufen uneiniger junger Leute, die keine Relevanz mehr haben. Das
ist sehr schlecht, aber bietet auch eine Chance: wie Phonix aus der
Asche zu steigen.



Die Piratenpartei muss wieder starker Teil des 6ffentlichen Diskurses
werden. Da die Piratenpartei keine Volkspartei ist, geht es vor allem
darum, das Korrektiv zur etablierten Parteipolitik zu werden. Das gilt
fur die politischen Inhalte ebenso wie fir die Art und Weise wie Inhalte
vermittelt werden. Die Piraten haben mit Plakaten angefangen, die
Neues neu vermittelten. Sie standen fir eine Politik, die auch Spaf
macht, an denen junge Menschen sich beteiligen konnen, die nicht
verstaubt ist, mit der sich junge Menschen identifizieren konnen -
moderne Themen, die junge Menschen JETZT betreffen. Da gilt es
wieder hinzukommen. Bock zu haben auf Veranderungen und nicht
wieder einen Anpassungsprozess mitzuerleben, weil Politik eben
Parteien so werden lasst. Abnickplakate sind fiir dieses Ziel nicht
geeignet.



Die Konkurrenz sind letztendlich die Linken, FDP, die Grinen und leider
auch die AfD. Die meisten Wahlenden sind Traditionswahlende: das
bedeutet, sie wahlen, wen sie schon immer wahlten bzw. was ihre
Eltern wahlen. Deswegen sind die Zielgruppen eigentlich Leute, die von
den etablierten Parteien enttdauscht sind und Neuwahler/innen.
Daher ist die AfD auch Konkurrenz, denn sie hat sich als Protestpartei
positioniert, als Korrektiv fur die Europapolitik. Das naturlich auf einer
ganz anderen inhaltlichen Ebene als die Piraten. Nichtsdestotrotz muss
ihnen der Korrektivstatus durch die Piratenpartei wieder genommen
werden. Diese Nische muss von der Piratenpartei gefullt werden. Aus
zwei Grinden: weil es wichtig ist und vor allem, weil es richtig ist.



Die Themen fur die Europawahl




Die Kandidierenden




Die Leitidee: Grenzenlos




Grenzen uUberwinden




Der Begriff ,,Grenzenlos”




Was soll kommuniziert werden?




Wie soll kommuniziert werden?

Teiloffentlichkeit: Wahler_innen




Die Mediendffentlichkeit muss gefordert werden: sie miissen darliber
berichten WOLLEN, was da auf den Plakaten steht. Die NSA-Affare hat
gezeigt, dass trotz groler Kompetenz in diesem Bereich und vor allem
als Kernthema der Piraten das Interesse an ihrer Meinung eher gering
war.

Was also tun? So krasse Medien machen, dass der Aufschrei so grof3
ist, dass sie die Kandidierenden danach befragen MUSSEN. Dazu gehért
eben auch sich von Kampagnen anderer Parteien abzuheben. Plakate
sind obsolet geworden. Die eigentliche Satire sind doch die Plakate
auf denen versucht wird, Versprechen abzuliefern, die erstens nicht
eingehalten werden und zweitens vollig generisch sind.



Zusammenfassung
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Vielen Dank
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