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WARUM WERBUNG IM RADIO? - DIE WETTBEWERBSVORTEILE

Hohe Reichweite und schnelle Kontakie

Radio horen ist fester Bestandteil des Tagesablaufs.

Rund 80% der Bevolkerung werden taglich Uber das
Radio erreicht.

Ihr Vorteil: Mit Radiowerbung bauen Sie schnell eine
hohe Reichweite auf, bei gleichzeitig hoher Kontaktdosis.
Sie erzielen dadurch beste Abverkaufsleistungen fur Ihre
Produkte.

Zielgruppenscharfe

Radio ist das zielgruppenschdarfste Massenmedium. Sie
kénnen einen Sender differenziert nach Reichweite,
Wirtschaftlichkeit und Affinitét zur Zielgruppe selektieren.
Ihr Vorteil: Mit Radiowerbung erreichen Sie jungere und
einkommensstdrkere Zielgruppen Uberdurchschnittlich gut.

Kaufimpulse setzen

Die Primetime im Radio liegt unmittelbar vor der Haupt-
einkaufszeit.

Ihr Vorteil: Somit kann Radiowerbung ideal Impulse vor
dem Kaufakt setzen, z. B. im Auto auf der Fahrt zum Supermark.

BADENS HITRADIO

Wirtschaftlichkeit und Effizienz

Radiowerbung ist nicht teuer. Im Vergleich mit
anderen Medien hat Radio ein hervorragendes
Preis-/Leistungsverhdltnis. Die Kontaktkosten sind
deutlich gunstiger, die Produktionskosten geringer.
Ihr Vorteil: Mit Radiowerbung erreichen Sie mehr
Zielpersonen zu geringeren Kosten.

Schnelligkeit und Flexibilitét

Von der Kreation eines Radiospots Uber die Produktion
und Buchung bis zum Kontaktaufbau - mit Radio ist der
Weg zu Ihrem Marketing-Ziel so kurz wie bei keinem
anderen Medium.

Ihr Vorteil: Mit Radiowerbung kénnen Sie schnell auf
Ereignisse reagieren und kurzfristig einbuchen.

Sie méchten mehr Uber die Vorteile von Radiowerbung
erfahren? Kontaktieren Sie Ihren Mediaberater in Ihrer
Ndahe oder schreiben Sie an jschleiwies@radiocom.de

ERFOLG DURCH PLANUNG

Kreation und Planung arbeiten bei uns Hand in Hand.

Der beste Spot kann nicht gut genug sein, wenn er seine
Zielgruppe nicht erreicht. Darum beraten und unterstutzen
wir Sie nicht nur bei der Kreation |lhrer Werbebotschaft,
sondern setzen unser Know-how auch ein, damit Ihr Spot
Ihre Zielgruppe erreicht.

Leistungsporifolio Marketing Services

Sie mbchten Radiowerbung schalten, wollen aber
nichts dem Zufall Uberlassen? Damit Sie Ihre Ziele
erreichen, unterstltzt Sie unsere hausinterne Unit
Marketing Services. Auf der Basis anerkannter Markt-
und Mediastudien, leistungsfahiger Sofftware und der
fur die regionale Mediaplanung notwendigen Erfahrung
helfen wir Ihnen bei folgenden Problemstellungen:

- Zielgruppen- und Zielgebietsdefinition

- Potenzial- und Wettbewerbsanalysen

- Erarbeitung der Mediastrategie

- Ermittlung des notwendigen Budgets

- Evaluierung/Dokumentation der Medialeistung
- Optimierung der Kaompagne

Mehrwert Marketing Services

- Umfassende problemorientierte
Beratung in Sachen Radioplanung

- Know-how unserer Spezialisten
durch langjahrige Erfahrung

- Transparenz in der regionalen und
Uberregionalen Medialandschaft

- Optimaler Einsatz des Werbebudgets /
Vermeidung von Streuverlusten

- Individuelle Planungsvorschldge und -analysen

- Zeit-, und damit Kostenersparnis

Ihr Kontakt zu Marketing Services:
Joachim Schleiwies,
Tel. (0621) 57 23 99-831, jschleiwies@radiocom.de
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BADENS HITRADIO

STUNDENREICHWEITEN SENDEGEBIET GESAMT
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Basis: Radio Regenbogen, Dspr.Bevolkerung 10+, Horer pro @-Stunde Mo-Fr (p-Werte), BRD gesamt. Quelle: ma 2012 Radiio Il
AFFINITATSINDICES

Manner
Frauen

10-29 J.

30-49 J.

50 J. +

Kinder bis 14 Jahre im
Haushalt

HHNE 3.000 +

Ausgehen (Restaurant,
Kneipe, Disco)*

142

Sport treiben*

150

*mehrmals in der Woche
Basis: Horer pro Tag, Mo-Fr, 5-24 h
Quelle: ma 2012 Radio II, Dspr. Bevélkerung 10+

100

Lesebeispiel: Ein AffinitGtsindex von 127 bei den 30-49-jéhrigen sagt aus, dass der Antfeil an 30-49-jahrigen
Hoérern von Radio Regenbogen 27 % Uber dem Anteil der Zielgruppe in der Gesamtibevolkerung liegt.
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BADENS HITRADIO

STUNDENREICHWEITEN
SENDEGEBIET METROPOLREGION RHEIN-NECKAR
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Basis: Sendegebiet Radio Regenbogen Metropolregion Rhein-Neckar: Heidelberg, Mannheim, LK Rhein-Neckar, LK Bergstrasse, Frankenthal, Ludwigshafen,
Neustadt, Speyer, Worms, LK Bad DUrkheim, Rhein-Pfalz-Kreis, Heillbronn, LK Heilbronn, Dspr. Bevolkerung 10+, Horer pro @-Stunde Mo-Fr (p-Werte)
Quelle: ma 2012 Radio Il

STUNDENREICHWEITEN
SENDEGEBIET MITTELBADEN/SUDPFALZ
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Basis: Sendegebiet Radio Regenbogen Mittelbaden/Stdpfalz: Baden-Baden, Karlsruhe, LK Karlsruhe, Pforzheim, LK Enzkreis, LK Calw, LK Freudenstadt, LK
Rastatt, LK Ortenaukreis, LK Rottweil, Landau, LK Germersheim, LK Studliche Weinstrasse, Dspr. Bevolkerung 10+, Horer pro @-Stunde Mo-Fr (p-Werte).
Quelle: ma 2012 Radio Il
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BADENS HITRADIO

STUNDENREICHWEITEN
SENDEGEBIET SUDBADEN
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Basis: Sendegebiet Radio Regenbogen Sudbaden: Freiburg, LK Breisgau-Hochschwarzwald, LK Schwarzwald-Baar-Kreis, LK Emmmendingen, LK Lorrach, LK
Waldshut, Dspr. Bevolkerung 10+, Horer pro @-Stunde Mo-Fr (p-Werte)
Quelle: ma 2012 Radio Il

WELCHE MEDIALEISTUNG SIE FUR IHR GELD BEKOMMEN

RAD@©)
IV ENROREIREGI®ON VIIHENBADENY
2 SUDBADEN REGENBOGEN
RIFEIINZNEC KRS SUDPFLAZ OESAMT
s N [ o N e N
Investition nefto | 5.600,00 € 3.465,00 € 2.335,00 € 13.415,00 €
Anzahl Spots 20 21 25 25
Nettoreichweite 530.000 525.000 266.000 1.769.000
(Anzahl Horer)
@-Kontakte 4,0 3,6 3.8 3.9
Anzahl Kontakte | 2.321.000 1.888.000 1.017.000 6.903.000
N N J U ) Y,

/

Basis: Zielgruppe: Dsp. Bevolkerung 10+, Reichweiten pro @-Stunde, Mo-Fr, 6-18 Uhr, Preise 2013, 20 Sek., @ Mo-Fr, 6-18 Uhr
Quelle: ma 2012 Radio Il
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BADENS HITRADIO

EINSCHALTPREISE RADIO REGENBOGEN EINZELBELEGUNG
SENDEGEBIET METROPOLREGION RHEIN-NECKAR

{ MONTAG - FREITAG SAMSTAG SONNTAG h

UHRZEIT 1 Sek. 30 Sek. 1Sek. 30 Sek. 1 Sek. 30 Sek.
05.00-06.00 7.00 210,00 5,00 150,00 3,00 90,00
06.00-07.00 17.00 510,00 6,00 180,00 4,00 120,00
07.00-08.00 22,00 660,00 10,00 300,00 6,00 180,00
09.00-10.00 13,00 390,00 17,00 510,00 14,00 420,00
10.00-11.00 13,00 390,00 17.00 510,00 14,00 420,00
11.00-12.00 13,00 390,00 17.00 510,00 14,00 420,00
12.00-13.00 13,00 390,00 13,00 390,00 12,00 360,00
13.00-14.00 11,00 330,00 10,00 300,00 9,00 270,00

14.00-15.00 11,00 330,00 10,00 300,00 7,00 210,00

15.00-16.00 11,00 330,00 6,00 180,00 6,00 180,00

17.00-1800 1300 390,00 700 210,00 500 150,00
19.00-20.00 500 150,00 600 180,00 400 120,00

20.00-21.00 5,00 150,00 5,00 150,00 3,00 90,00

21.00-22.00 5,00 150,00 4,00 120,00 3,00 90,00
22.00-23.00 4,00 120,00 4,00 120,00 3,00 90,00
23.00-00.00 4,00 120,00 4,00 120,00 3,00 90,00

@ 06-18 Uhr 14,00 420,00 11,17 335,00 8,75 262,50

EINSCHALTPREISE RADIO REGENBOGEN
EINZELBELEGUNG SENDEGEBIET MITTELBADEN /SUDPFALZ

4 MONTAG - FREITAG SAMSTAG SONNTAG

UHRZEIT 1 Sek. 30 Sek. 1 Sek. 30 Sek. 1Sek. 30 Sek.
05.00-06.00 6,00 180,00 3,00 90,00 2,00 60,00
06.00-07.00 11,00 330,00 4,00 120,00 3,00 90,00
07.00-08.00 13,00 390,00 7,00 210,00 4,00 120,00
09.00-10.00 9,00 270,00 10,00 300,00 9,00 270,00
10.00-11.00 7,00 210,00 10,00 300,00 9,00 270,00
11.00-12.00 7,00 210,00 10,00 300,00 9,00 270,00
12.00-13.00 7,00 210,00 9,00 270,00 7.00 210,00

13.00-14.00 6,00 180,00 6,00 180,00 6,00 180,00

14.00-15.00 7,00 210,00 6,00 180,00 5,00 150,00

156.00-16.00 6,00 180,00 4,00 120,00 4,00 120,00

17,00-18.00 700 210,00 500 150,00 500 150,00
18.00-19.00 600 180,00 400 120,00 400 120,00
19.00-20.00 400 120,00 400 120,00 300 9000
21.00-22.00 3,00 90,00 200 60,00 300 90,00

22.00-23.00 2,00 60,00 2,00 60,00 2,00 60,00
23.00-00.00 2,00 60,00 2,00 60,00 2,00 60,00
00.00-05.00 2,00 60,00 2,00 60,00 2,00 60,00
\_ @ 06-18 Uhr 8,25 247,50 7,00 210,00 5,92 177,50
= Abwicklung Allgemeine g
Sendegebiete Worblil9 HOreISHN Reichweiten Preise Rabatte Regenbogel Sonder- Geschdfts- Ancere

im Radio Reichweiten Kombi erbaiarmen bedingungen partner




BADENS HITRADIO

EINSCHALTPREISE RADIO REGENBOGEN
EINZELBELEGUNG SENDEGEBIET SUDBADEN

MONTAG - FREITAG SAMSTAG SONNTAG
UHRZEIT 1 Sek. 30 Sek. 1 Sek. 30 Sek. 1 Sek. 30 Sek.

05.00-06.00 2,00 60,00 2,00 60,00 1,00 30,00

06.00-07.00 5,00 150,00 2,00 60,00 2,00 60,00
07.00-08.00 7,00 210,00 3,00 90,00 2,00 60,00
08.00-09.00 6,00 180,00 7,00 210,00 4,00 120,00
09.00-10.00 6,00 180,00 7,00 210,00 7,00 210,00
10.00-11.00 5,00 150,00 6,00 180,00 7,00 210,00
11.00-12.00 4,00 120,00 6,00 180,00 5,00 150,00
12.00-13.00 4,00 120,00 5,00 150,00 5,00 150,00
13.00-14.00 4,00 120,00 3,00 90,00 3,00 90,00
14.00-15.00 4,00 120,00 3,00 90,00 3,00 90,00

15.00-16.00 3,00 90,00 2,00 60,00 2,00 60,00
16.00-17.00 4,00 120,00 3,00 90,00 2,00 60,00
17.00-18.00 4,00 120,00 3,00 90,00 2,00 60,00
18.00-19.00 3,00 90,00 2,00 60,00 2,00 60,00
19.00-20.00 3,00 90,00 2,00 60,00 2,00 60,00
20.00-21.00 3,00 90,00 2,00 60,00 2,00 60,00
21.00-22.00 2,00 60,00 2,00 60,00 2,00 60,00
22.00-23.00 1,00 30,00 1,00 30,00 1,00 30,00
23.00-00.00 1,00 30,00 1,00 30,00 1,00 30,00
00.00-05.00 1,00 30,00 1,00 30,00 1,00 30,00
@ 06-18 Uhr 4,67 140,00 4,17 125,00 3,67 110,00

-

EINSCHALTPREISE RADIO REGENBOGEN
GESAMTBELEGUNG - SENDEGEBIETE METROPOLREGION
RHEIN-NECKAR, MITTELBADEN/SUDPFALZ, SUDBADEN

4 MONTAG - FREITAG SAMSTAG SONNTAG )
UHRZEIT 1 Sek. 30 Sek. 1 Sek. 30 Sek. 1 Sek. 30 Sek.
05.00-06.00 14,00 420,00 9,00 270,00 5,00 150,00
06.00-07.00 32,00 960,00 11,00 330,00 7,00 210,00

07.00-08.00 43,00 1290,00 19,00 570,00 11,00 330,00
08.00-09.00 36,00 1080,00 28,00 840,00 18,00 540,00

09.00-10.00 28,00 840,00 33,00 990,00 30,00 900,00
10.00-11.00 25,00 750,00 32,00 960,00 30,00 900,00
11.00-12.00 24,00 720,00 33,00 990,00 26,00 780,00
12.00-13.00 24,00 720,00 26,00 780,00 22,00 660,00
13.00-14.00 21,00 630,00 19,00 570,00 17,00 510,00
14.00-15.00 22,00 660,00 18,00 540,00 13,00 390,00
15.00-16.00 20,00 600,00 12,00 360,00 10,00 300,00
16.00-17.00 24,00 720,00 14,00 420,00 10,00 300,00
17.00-18.00 23,00 690,00 14,00 420,00 12,00 360,00
18.00-19.00 16,00 480,00 13,00 390,00 10,00 300,00

19.00-20.00 11,00 330,00 12,00 360,00 9,00 270,00

20.00-21.00 9,00 270,00 10,00 300,00 8,00 240,00
21.00-22.00 9,00 270,00 8,00 240,00 7,00 210,00
22.00-23.00 6,00 180,00 5,00 150,00 5,00 150,00
23.00-00.00 6,00 180,00 5,00 150,00 5,00 150,00
00.00-05.00 6,00 180,00 5,00 150,00 5,00 150,00

@ 06-18 Uhr 26,83 805,00 21,58 647,50 17,17 515,00

= Abwicklung Allgemeine g
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BADENS HITRADIO

EINSCHALTPREISE RADIO REGENBOGEN
KOMBIBELEGUNG - SENDEGEBIETE METROPOLREGION
RHEIN-NECKAR, MITTELBADEN/SUDPFALZ

4 MONTAG - FREITAG SAMSTAG SONNTAG Y
UHRZEIT 1Sek. 30Sek. 1Sek. 30Sek. 1Sek. 30 Sek.
05.00-06.00 13,00 390,00 800 240,00 500 150,00
07.00-08.00 3500  1050,00 17,00 510,00 10,00 300,00
08.00-09.00 30,00 900,00 22,00 660,00 1500 450,00
09.00-10.00 22,00 660,00 27,00 810,00 23,00 690,00
10.00-11.00 20,00 600,00 27,00 810,00 23,00 690,00
11.00-12.00 20,00 600,00 27,00 810,00 23,00 690,00
13.00-14.00 17,00 510,00 16,00 480,00 1500 450,00
Bei Belegung der 2er
15.00-16.00 17,00 510,00 10,00 300,00 10,00 300,00 FroquenzkerElN e
wird zusatzlich zum
e
17.00-18.00 20,00 600,00 12,00 360,00 10,00 300,00 Kombinationsrabatt
18.00-19.00 14,00 420,00 1,00 330,00 800 240,00 von 3% gewdhrt.
19.00-20.00 9,00 270,00 10,00 300,00 700 210,00
20.00-21.00 8,00 240,00 800 240,00 600 180,00
21.00-22.00 8,00 240,00 600 180,00 600 180,00
23.00-00.00 6,00 180,00 600 180,00 500 150,00
00.00-05.00 6,00 180,00 600 180,00 500 150,00
@ 06-18 Uhr 2225 667,50 18,17 545,00 14,67 440,00
. J

EINSCHALTPREISE RADIO REGENBOGEN
KOMBIBELEGUNG - SENDEGEBIETE
MITTELBADEN/SUDPFALZ, SUDBADEN

4 MONTAG - FREITAG SAMSTAG SONNTAG Y
UHRZEIT 1Sek. 30Sek. 1Sek. 30Sek. 1Sek. 30 Sek.
05.00-06.00 8,00 240,00 500 150,00 3,00 90,00
06.00-07.00 16,00 480,00 600 180,00 500 150,00
07.00-08.00 20,00 600,00 10,00 300,00 600 180,00
08.00-09.00 18,00 540,00 1500 450,00 10,00 300,00
09.00-10.00 15,00 450,00 17,00 510,00 16,00 480,00
10.00-11.00 12,00 360,00 16,00 480,00 16,00 480,00
11.00-12.00 11,00 330,00 16,00 480,00 14,00 420,00
12.00-13.00 11,00 330,00 14,00 420,00 12,00 360,00
13.00-14.00 10,00 300,00 9,00 270,00 9,00 270,00 _
14.00-15.00 11,00 330,00 9,00 270,00 8,00 240,00 ?f;q"iﬁ?.:‘;‘ﬂ.;’!ﬁ.’,ﬁi;
15.00-16.00 9,00 270,00 600 180,00 600 180,00 wird S eI
16.00-17.00 11,00 330,00 800 240,00 600 180,00 Mengenrabatt ein
17.00-18.00 11,00 330,00 8,00 240,00 7,00 210,00 Kombinationsrabatt
18.00-19.00 9,00 270,00 600 180,00 600 180,00 von 3% gewdhrt.
19.00-20.00 7,00 210,00 600 180,00 500 150,00
20.00-21.00 6,00 180,00 500 150,00 500 150,00

21.00-22.00 5,00 150,00 4,00 120,00 5,00 150,00

22.00-23.00 3,00 90,00 3,00 90,00 3,00 90,00
23.00-00.00 3,00 90,00 3,00 90,00 3,00 90,00
00.00-05.00 3,00 90,00 3,00 90,00 3,00 90,00
@ 06-18 Uhr 12,92 387,50 11,17 335,00 9,58 287,50
. )
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BADENS HITRADIO

EINSCHALTPREISE
RADIO REGENBOGEN GESAMTBELEGUNG

Profitieren Sie vom neuen Spotidngenbonus

Studien belegen: Die Dauer eines Radiospots hat ent-

scheidenden EinfluB auf die spontane Spoterinnerung. o w

Je langer der Spot, desto héher die Wahrscheinlichkeit, Spo’rlonge SpoTIongen—
Uberdurchschnittiche Recall-Werte zu erreichen. Die hohe Index
Spoterinnerung wirkt sich wiederum positiv auf Kaufbereit- von bis

schaft oder Markenbekanntheit aus.

Vor diesem Hintergrund haben wir ein neues Preismsnodell 0] 15 107,0

entwickelt, das die Preise fur Spots in Abhdngigkeit von

ihrer Lange berechnet (siehe Spotldngen-Index).* Mit 16 24 1030

dem Spotldngenbonus profitieren Sie doppelt: Langere, 25 34 100,0

effektivere Spots werden gunstiger: FUr Spots ab einer

Dauer von 35 Sekunden sinkt der Preis kunftig automatisch 35 97,0

um 3 Prozent.

Wie ermitteln Sie den Bruttopreis lhres Spots?

Die Basis fUr die Berechnung bildet die Basis-Preisliste fur Berechnung des Spotpreises bei Tandemspots

einen 30-Sekunden-Spot. Der 1-Sekunden-Basis-Preis hat in ~ Bei Tandem- und Tridemspots wird der Spotldngenindex
der Basis-Preisliste den Index 100. durch die Lange des Hauptspots bestimmt.
Berechnungsbeispiel: Ein 20-Sekunden-Spot in der Zeitschiene 10-  Beispiel: Ein Tandemspot besteht aus einem 20-Sekunden-

11 Uhr, Montag-Freitag, besifzt einen Spotldngen-Index von 103. Hauptspot und einem 5-Sekunden-Reminder. Der Hauptspot
Der 1-Sekunden-Preis nach der Basis-Preisliste betréigt in dieser liegt somit im Index 103 und der Reminder im Index 107. Da der
Zeitschiene 24 €. Dieser Preis wird mit dem Spotléingen-Index 103 Hauptspot eines Tandems den Spotldngenbonus bestimmt, wird
multipliziert, durch 100 dividiert. So erhalten Sie den 1-Sekunden- auch der Reminder mit Index 103 berechnet.

Preis fUr die Spoflinge von 20 Sekunden. Multiplizieren Sie diesen

Preis anschlieBend mit der Spoftldnge von 20 Sekunden, so ermit-

teln Sie den BruTTopreis fr einen 20—Sekunden—8pof (] 0-11 Uhr *Die Spotlangen-Index-Tabelle gilt ausschlieBlich fur national-buchende Kunden und
Montag-Freitag). Dieser betragt 494,40 Euro. nur fur die Buchung der Gesamtbelegung von Radio Regenbogen

RABATTE BEI RADIO REGENBOGEN

\llzv%?g;?eibende erhalten, bei Ausstrahlungen innerhalb eines Kalenderjahres, auf den Bruttoeinschaltpreis folgende
Rabatte:
Volumen-Rabatt: 1.500 Sekunden 3%

3.000 Sekunden 5%

5.500 Sekunden 7%

8.000 Sekunden 9%

10.500 Sekunden 11%
13.000 Sekunden 13%

15.500 Sekunden 15%
Konzernrabatte werden gewdhrt, sofern der schriffliche Nachweis einer mehr als 50%igen Kapitalbeteiligung erfolgt.

AGENTURPROVISION BEI RADIO REGENBOGEN

Agenturprovision

Werbeagenturen oder Werbungsmittler erhalten, sofern sie inren Auftraggeber werblich beraten und eine entsprechende
Dienstleistung nachweisen kéonnen, eine Agenturvergutung in Hohe von 15% auf die Nettorechnungsbetréige

= Abwicklung Allgemeine g
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REGENBOGEN KOMBI SENDEGEBIET

Radio Regenbogen und bigFM der neue Beat
= zwei innovative Sender in einem Paket

- 444,000 Horer* in der @-Stunde

- Reichweitenanteil Zielgruppe 14-49 Jahre: 73 %

- Hohe Netto-Reichweite durch geringe
Zielgruppenuberschneidungen

- Preisvorteil: Die REGENBOGEN Kombi bietet Ihnen
gegenuber der Einzelbelegung einen Preisvorteil
von 4 % (Basis: @-Preis Mo-Fr, 6-18 Uhr)

Baden-Baden

Reutlingen

*Quelle: ma 2012 Radio II, Dspr. 10+, BRD, @-Stunde, Mo-Fr, 6-18 Uhr

REGENBOGEN KOMBI STRUKTUREN UND REICHWEITEN *

45 -
40,6
500 - 350 - 330
t 40 - 452
(J 35,9 450
o 300 -
4 35
[- % 400 -
T T
£ 30 - S 350 o S 250
o + 9 294 £9
:0 23.6 © 3 300 276 S 3 185
T 299 : £2° 5 B 200 176
5 S c 250 194 e 154
T 20 - ' 1134
5 = % 200 {179 i % 150
ac =
=
'] ala
§ 15 1 o E 150 (1) E 100
£ g9 8o
@ 10 3's 100 23
o O 5% 50
= QO 50 = 0
< 5 NE SiE
=3 0 gl N = (1] ol
@ R ~ c S c o ~ 5= c b c
0 - T T | 58 o o w o o © 3 ¢ w o
sa 5 o Z2 P35 T sm o8 2 235
10-29 30-49 50 Jahre o 8 58 & 8¢ E Eos8 & 8¢
Jahre  Jahre + 23 c8 = ) 238 2§ g s 2
o c g < g == g < g
14 o o 4
Quelle: ma 2012 Radio I, BRD, @-Stunde, Mo-Fr, 6-18 Uhr *Private Bereichs- und landesweite Sender in Baden-Wurttemberg im Vergleich
= Abwicklung Allgemeine .
Sendegebiete y\lerbur!g Horersiru_kiur Reichweiten Preise Rabatte Regenbo_gen Sonder- Geschdfts- Anpress
im Radio Reichweiten Kombi werbeformen | bedingungen pariner




BADENS HITRADIO

REGENBOGEN KOMBI
NETTO-REICHWEITEN IM TAGESVERLAUF
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Basis: Dspr. Bevolkerung 10+, p-Werte, @-Stunde, Mo-Fr, BRD gesamt Quelle: ma 2012 Radio Il
4 MONTAG - FREITAG SAMSTAG SONNTAG \
UHRZEIT 1 Sek. 30 Sek. 1 Sek. 30 Sek. 1Sek. 30 Sek.
05.00-06.00 28,00 840,00 13,00 390,00 9,00 270,00
06.00-07.00 2.100,00 16,00 480,00 11,00 330,00
07.00-08.00 84,00 2.520,00 28,00 840,00 15,00 450,00
08.00-09.00 2.130,00 1.170,00 25,00 750,00
09.00-10.00 46,00 1.380,00 53,00 1.590,00 47,00 1.410,00
10.00-11.00 1.170,00 1.650,00 1.710,00
11.00-12.00 43,00 1.290,00 54,00 1.620,00 54,00 1.620,00
12.00-13.00 1.230,00 1.350,00 1.440,00
13.00-14.00 37,00 1.110,00 40,00 1.200,00 41,00 1.230,00
14.00-15.00 1.230,00 1.320,00 30,00 900,00
15.00-16.00 38,00 1.140,00 28,00 840,00 25,00 750,00
16.00-17.00 1.380,00 1.020,00 23,00 690,00
17.00-18.00 48,00 1.440,00 32,00 960,00 23,00 690,00
18.00-19.00 35,00 1.050,00 27.00 810,00 21,00 630,00
19.00-20.00 25,00 750,00 26,00 780,00 18,00 540,00
20.00-21.00 20,00 600,00 29,00 870,00 17,00 510,00
21.00-22.00 18,00 540,00 16,00 480,00 12,00 360,00
22.00-23.00 15,00 450,00 14,00 420,00 10,00 300,00
23.00-00.00 11,00 330,00 10,00 300,00 10,00 300,00 Alle Preise sind
00.00-05.00 10,00 300,00 9,00 270,00 9,00 270,00 AE-fdhig, zzgl.
gesetzlicher Mwst.
@ 06-18 Uhr 50,33 1.510,00 39,00 1.170,00 33,25 997,50
. )
Werbung Hérerstruktur Regenbogen | Abwicklung Ll Ansprech-
Sendegebiete Reichweiten Preise Rabatte Sonder- Geschafts-

im Radio Reichweiten Kombi werbeformen bedingungen partner




ABW

Aufiragsannahme

Auftrége und Sendeunterlagen mussen spatestens 2
Werktage vor dem ersten Ausstrahlungstermin bis 12 Uhr
eingegangen sein. Abweichungen bedurfen einer be-
sonderen Vereinbarung. Werbefunkauftrdge werden erst
nach schriftlicher Bestatigung durch die Vertragspartner
verbindlich. Nebenabreden und Auffragsénderungen
bedurfen der Schriftform.

Sendeunterlagen

Der Auftraggeber ist verantwortlich fur die rechizeitige
Lieferung der Tontrager und Texte. Es werden bendtigt:
CD oder Audiodatei per E-Mail (mp3), Einschaltplan,
Angaben Uber die Spotldngen, den Kunden, das Pro-
dukt sowie die GEMA-Angaben (Titel, Komponist, Produ-
zent, Musikdauer). Fehlen die GEMA-Angaben, geht die
RadioCom SW. GmbH davon aus, dass der Spot keine
GEMA-pflichtige Musik enthdlt. Sollten Sie sich kurzfristig
fur eine Anderung des Spotmotivs enfscheiden, bieten
wir Innen die Méglichkeit, uns Ihren Werbespot Uber ISDN
(Musik-Taxi) zu Uberspielen. Nachtrégliche Anderungen
des Ausstrahlungsmotivs oder Umbuchungen durch den
Auftraggeber bedurfen der vorherigen Zustimmung von
der RadioCom S.W..

BADENS HITRADIO

ICKLUNG

Spotlénge

Musik, Gesang, etwaige werbliche
Gerduschkulissen werden, sowelit sie
Bestandteil des Werbespots sind, in die
Ausstrahlungszeit eingerechnet. FUr alle
Werbeauftrdge gelten die allgemeinen
Geschdftsbedingungen der RadioCom S.W.

Spotproduktion
Spotproduktionskosten auf Anfrage

Abrechnung
Die Abrechnung erfolgt auf Basis der effektiv ausgestrahlten
Sendesekunden der jeweiligen Sendestunde (Mo-Fr/Sa/So).

Zahlungsbedingungen

Rechnungen fur bestellte Werbesendungen werden mo-
natlich im Voraus erstellt. Das Zahlungsziel betragt generell
acht Tage nach Rechnungsstellung. Bei Zahlungen bis zur
Falligkeit oder bei Bankeinzug werden 2% Skonto gewdahrt.

IVW- Kontrolle
Radio Regenbogen ist Mitglied der Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung von Werbetragern e.V. (IVW)

Sendeunterlagen an: RadioCom SW. -Disposition Radio Regenbogen- TurmstraBe 10, 67059 Ludwigshafen,

e-mail: spots@regenbogen.de

SONDERWERBEFORMEN / SERVICES

Prdasentieren Sie lhre Firma doch mal ganz anders.
Wir bieten auBerhalb der klassischen Werbeblocke ei

Single Spots:

Single Spots sind auBerhalb der normalen Werbe-
blbcke platziert und werden mit einem Aufschlag
von 25% berechnet. Die Maximale Ladnge betragt
60 Sekunden.

Sponsoring:

Werden Sie Sponsor von festen Programmpl&tzen
(z. B. Wetterbericht, Verkehrscenter, Sport etc.)
oder powern Sie Programmmschwerpunkte je nach
Themenlage (Formel 1, Sendungen, Konzerte.etc.)

Events:
Radio-Regenbogen Events:

Profitieren Sie von unseren Events. Bundesweit be-
kannte Veranstaltungen wie der Radio Regenbo-
gen Award, die Radio Regenbogen Christmasparty
bis hin zur ,Arena of Pop™ bieten wir Ihnen optimale
on- und off Air Présentationsmoglichkeiten.

ne Vielzahl von Sonderwerbeformen an.

lhre Events:

Machen Sie mit der Radio Regenbogen
ShowbUhne und dem passenden Programm
Ihren Firmenevent, Ihre Neueroffnung oder
Ihre ProdukteinfUhrung zu etwas Besonderem.

Promotions / Gewinnspiele:

Gemeinsam mit Ihnen konzipieren wir eine an lhren
Wunschen und Kommunikationszielen ausgerichtet
On Air Promotion.

Infomercial:

Informative Produkt- und Werbeaussagen wer-
den alleingestellt im Programmm ausgestrahlt. Ihre
Botschaften werden redaktionell aufbereitet. Die
Informationen stehen dabei im Vordergrund. Diese
Werbeaussagen werden dann, mit einem Werbe-
frenner versehen, exklusiv im laufenden Programm
platziert.

Sendegebiete

Werbung
im Radio

Horerstruktur
Reichweiten

Reichweiten

Preise

Abwicklung Allgemeine .
Rabatte Reg; nbto,_gen Sonder- Geschdfts- Ansgtrech
Erell werbeformen bedingungen [Helaliley




I. Allgemeines / Geltungsbereich

1. RadioCom SW. GmbH, Turmstr. 10, 67059 Ludwigshafen (im Folgenden RadioCom
S.W.) ist von Radio Regenbogen Horfunk in Baden GmbH & Co. K&, Mannheim, bigFM
Programmproduktionsgesellschaft SW. GmbH, Mannheim, Rheinland-Pfélzische Rundfunk
GmbH & Co. KG, Ludwigshafen, Skyline Medien Saarland GmbH, Saarbricken und Radio
Rockland Pfalz GmbH & Co. KG, Mainz, beauftragt, die Vermarktung von Werbezeiten
und Sonderwerbeformen in Form von Sendereinzel- oder Kombinationswerbung auf den
Werbeprogrammtrédgern Radio Regenbogen, RPR1., bigkM Der Neue Beat, bigFM Hot
Music Radio, bigFM Saarland (als Kombination) und Radio Rockland in eigenem Namen
und auf eigene Rechnung abzuwickeln.

2. FUr sémiliche Aufirége und Verirége zwischen Vertragsparinern und RadioCom S.W.
gelten ausschlieBlich die nachfolgenden Allgemeinen Geschdaftsbedingungen. Ge-
schaftsbedingungen von Vertragspartnern und Aufiraggebern entfalten im Verhdltnis zur
RadioCom S.W. keine Wirksamkeit.

3. Auftrdge an RadioCom SW. werden erst nach schrifticher Bestatigung durch Radio-
Com SW. verbindlich.

Anderungen und Ergéinzungen zu jeglichen Auftrédgen und Verréigen mussen als solche
bezeichnet werden und bedurfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftfform und der eigenhan-
digen Unterschrift durch beide Vertragsparteien. Dieses gilt auch flr die Aufhebung des
Schriftformerfordernisses.

4. Alle Preisangaben und Preisabsprachen in Bezug auf Leistungen von RadioCom S.W.
verstehen sich netto zzgl. jeweils gultiger gesetzlicher Mehrwertsteuer, sofern nicht aus-
drlicklich schriftlich etwas anderes vereinbart ist.

II. Werbesendungen

1. RadioCom SW. verpfiichtet sich, daflr Sorge zu tragen, dass die o. g. Werbeprogramm-
tréger die Werbesendungen unter den gleichen technischen Bedingungen ausstrahlen
werden wie ihr jeweiliges Programm. Die Angaben zu technisch versorgten Gebieten,

z.B. in den Mediadaten, beziehen sich jeweils ausschlieBlich auf den terrestrischen UKW-
Direktempfang. In angrenzenden, regionalisierfen Sendegebieten kann es zu fechnischen
Uberschneidungen kommen.

2. RadioCom S.W. behdlt sich vor, auch rechtsverbindlich angenommene Auftrége
wegen ihrer Herkunft, ihres Inhaltes, der Form, haufiger Wiederholungen oder ihrer tech-
nischen Qualitét abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn ihr Inhalt gegen gesetzliche
Ge-/ Verbote und/ oder behérdliche Bestimmungen verstoBt. In der Beurteilung des
moralischen, politischen oder religidésen Inhalts von Werbespots schlieBt sich RadioCom
SW. den Grundsatzen der ZAW-Richtlinien an, die insoweit auch flr den Vertragspartner
Geltung haben. Die Grinde der Ablehnung werden dem Auffraggeber nur auf schriftli-
che Anfrage hin schrifflich mitgeteilt. Aus der und im Zusamnmenhang mit der Ablehnung
kénnen gegenlber RadioCom S.W. keine Anspriche geltend gemacht werden.

3. Die vorgesehenen oder vereinbarten Sendezeiten werden nach Moglichkeit eingehal-
ten. Ist eine Ausstrahlung in der vorgesehenen oder vereinbarten Zeitzone nicht méglich,
wird die Werbesendung innerhalb der unmiftellbar davor oder danach stehenden
Zeitzone ausgestrahlt. Darliber hinausgehende Anderungen bedurfen der schriftichen Zu-
stimmung des Auftraggebers. Ist fr diese Zeitzone eine hdhere Vergltung gemaB gultiger
Preisliste vorgesehen, wird diese Differenz nicht berechnet. Im umgekehrten Falle erfolgt
eine Gutschrift der Differenz. Eine Gewdhr flr die Sendung in bestimmten Werbeblécken
innerhalb einer Zeitzone oder in bestimmter Reihenfolge kann nicht tbernommen wer-
den. Winsche nach Konkurrenzausschluss werden nach Méglichkeit berlicksichtigt, ohne
dass dadurch ein Anspruch auf Konkurrenzausschluss und/oder mit einem Konkurrenz-
schutz einhergehende sonsfige Anspriche begrindet werden.

4. Falit eine Werbesendung aus programmmtfechnischen Grinden, wegen technischer
Stérungen und/oder wegen héherer Gewalt aus, so wird sie nach Moéglichkeit entweder
vorverlegt oder nachgeholt. Bei einer Minderleistung, insbesondere bei teilweisem Ausfall
eines oder mehrerer Sender, wird das Entgelt anteilig berechnet bzw. anteilig gutge-
schrieben. Eine Minderleistung liegt erst vor, wenn mehr als 10% der Ublichen technischen
Reichweite nicht erreicht wurden. Weitergehende Anspriiche gegen RadioCom S.W. sind
ausgeschlossen, es sei denn, RadioCom SW., ihren Vertretungsorganen und/oder Erfal-
lungsgehilfen kann Vorsatz oder grobe Fahrléssigkeit nachgewiesen werden. RadioCom
SW. bleibt der Nachweis, dass ein geringerer Schaden entfstanden ist, vorbehalten.

5. Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Unterlagen fUr die Werlbesendungen unaufge-
fordert spatestens bis zwei Werktage vor Erstausstrahlung vollstandig zu liefern.

6. Kommen Werbesendungen gar nicht oder falsch bzw. unvollsténdig zur Ausstrahlung,
weil Unterlagen, Texte und/oder Sendebdnder verspdtet, qualitativ mangelhaft und/oder
falsch gekennzeichnet geliefert wurden, kann die vereinbarte Sendezeit in Rechnung
gestellt werden. Bei fernmundlich und/oder schrifflich durchgegebenen Texten liegt das
Risiko fur etwaige Fehler bei der Ubermittlung allein beim Aufiraggeber.

7. Mit Auftragserteilung bestatigt der Aufraggeber, dass er sémtliche zur Verwertung der
Sendeunterlagen im Rundfunk erforderlichen Urheber-, Leistungsschutz- und sonstigen
Rechte an der Werbesendung entweder inne oder abgeldst hat. Der Auftraggeber tragt
adlleine die Verantwortung fUr Inhalt und rechtliche Zuléssigkeit der von ihm zur Verfigung
gesteliten Unterlagen und stellt RadioCom S.W. bereits heute von allen Anspriichen Dritter
frei. Dies gilt auch fUr Werbesendungen, die von RadioCom S.W. fUr den Auftraggeber
auf dessen Weisung produziert wurden. Der Auffraggeber verpfiichtet sich, die fur die Ab-
rechnung mit der GEMA notwendigen Angaben Uber Komponisten, Titel und Lange der
verwendeten Musik vor Erststrahlung unaufgefordert schriffich mitzuteilen. Fehlen diese
Angaben, so wird davon ausgegangen, dass der Spot keine GEMA-pfiichtigen Elemente
enthdit. Der Auftraggeber stellt RadioCom SW. bereits heute von allen Anspriichen frei,
die Dritten im Zusammenhang mit der GEMA-Pfiicht bzw. der Annahme, dass eine solche
infolge der unterbliebenen Mitteilung nicht besteht, enfstehen. Der Auftraggeber Uber-
trégt RadioCom SW. mit Ubergabe der Sendeunterlagen sémtliche flr die Aufragsab-
wicklung erforderlichen Nufzungsrechte, und zwar in zeitlich, értlich und inhaltlich flr die
Auftragsabwicklung erforderlichem Umfang. Dazu z&hlt insbesondere auch das Recht zur
Ubertragung dieser Nutzungsrechte an beauftragte Dritte. Das Horfunknutzungsrecht wird
in allen Fallen értlich unbegrenzt Ubertragen und berechtigt zur Ausstrahlung mittels aller
bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen des Horfunks.

Wird RadioCom SW. dennoch wegen des Inhalts von Werbesendungen von Dritten in
Anspruch genommen, haftet der Auftraggeber fur jeglichen entstehenden Schaden und
stellt RadioCom SW. hiervon und von etwaigen Folgekosten frei.

8. Auftrige werden entsprechend der jeweils guiltigen Preisliste innerhall eines Jahres

BADENS HITRADIO
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abgewickelt. Vertragsjahr ist das Kalenderjahr. Aufirdge werden spdtestens zum Ende
des laufenden Kalenderjahres abgerechnet, auch dann, wenn der Auftraggeber das
vereinbarte Auftragsvolumen bis zu diesem Zeitpunkt nicht eingebucht hat. Der Schalt-
zeitpunkt muss vom Auftraggeber so rechizeitig mitgeteilt werden, dass ein Ausstrahlen
bis zum Ende des Kalenderjahres moglich ist. Disponiert der Auftraggeber das auf ein
Kalenderjahr vereinbarte Auffragsvolumen nicht bzw. nicht rechizeitig, hat er RadioCom
S\W. den daraus entstehenden Schaden mit pauschal 20% des auf das Kalenderjahr
vereinbarten Auftragsvolumens zu ersetzen. Dem Auffraggeber bleibt der Nachweis
eines geringeren Schadens vorbehalten - ebenso wie RadioCom die Geltendmachung
eines gegebenenfalls hdheren Schadens. Die Berechnung der Schaltpreise erfolgt auf
Basis der tafséchlich ausgestrahliten Spotlidnge, berechnet werden jedoch mindestens
10 Sekunden. Der Mindestauftragswert betragt netto EUR 1.000,00 (in Worten: einfausend
Euro). MaBgebilich fur die gesamte Berechnung eines Auffrages bleibt das vereinbarte
Auftragsvolumen. Wird ein vereinbarter Ausstrahlungstermin kurzfristig (kUrzer als 10 Werk-
tage vor Ausstrahlung) vom Auftraggelber storniert oder verschoben, so kann RadioCom
S.W. 20% des stornierten oder verschobenen Auftragswertes als Ersatz des Aufwandes in
Rechnung stellen. Die Geltendmachung eines gegebenenfalls héheren Schadens bleibt
vorbehalten. Das Auffragsvolumen reduziert sich hierdurch nicht. Ist die Stornierung oder
Verschiebung eines Ausstrahlungstermins technisch nicht méglich, kénnen hieraus gegen
RadioCom S.W. keine Anspriche geltend gemacht werden. Der Auftraggeber bleibt zur
Gegenleistung verpflichtet.

9. Tarifédnderungen werden auch bei laufenden Vertrédgen wirksam, wenn sie mindestens
6 Wochen vor ihrem Inkrafttreten gegentber dem Auftraggeber schriftlich bekannt ge-
geben werden und den erfeilten Aufirag nachteilig bertihren. Bei Tarifénderungen tber
20% ist der Auftfraggeber berechtigt, vom Vertrag zurlickzutreten. Der Auffraggeber hat
den Ruckiritt gegentber RadioCom SW. innerhalb von 5 Werktagen nach Zugang der
Bekanntgabe der Tarifénderung schriftlich zu erkléren. MaBgeblich fUr die Rechtzeitigkeit
des Rucktritts ist das Datum des Zugangs bei RadioCom SW.

10. Rechnungen fur Werbesendungen werden monatlich im Voraus erstelit. Das Zah-
lungsziel betragt 8 Tage nach Rechnungsdatum. Bei Zahlung bis zur Falligkeit oder bei
Bankeinzug werden 2% Skonto gewdhrt. RadioCom S.W. behdilt sich in einzelnen Fallen
und bei Neukunden Vorkasse vor; hierlber erfolgt eine gesonderte Mitteilung. Bei durch
auslandische Kunden erteilten Auftrégen, in deren Rahmen in fremder Wahrung fakturiert
wird, ist zur Umrechnung der Schlusskurs der Deutschen Bundesbank, der zu dem jeweili-
gen Ersten des Monats Gultigkeit hat, in dem die Faktur erfolgt, maBgeblich.

Bei Zahlungsverzug behdit sich RadioCom SW. vor, die weitere Durchflhrung des Auffra-
ges zurlickzustellen, ohne dass dies einen Ersatzanspruch des Auftraggebers begriindet.
FUr den daraus entstehenden Schaden bei RadioCom SW. kann der Aufiraggeber in
Anspruch genommen werden. Bei Zahlungsverzug wird das vereinbarte Gesamtauftrags-
volumen sofort fallig, gleichgultig in welchem Umfang dieses gesendet wurde. Nach
Zahlungseingang kann das noch nicht ausgestrahlte Volumen bis zum Ende des Kalen-
derjahres des Auftragsschlusses wahrgenommen werden, soweit dies RadioCom S.W.
technisch und unter Beachtung seiner weiteren vertraglichen Verpflichtungen gegentber
Dritten méglich ist. Ansonsten gilt flr das nicht ausgestrahlte Volumen die Regelung in Ziff.
8 Satz4und 5.

Eventuelle Schadenersafzanspriche von RadioCom SW. an den Aufiraggeber richten
sich nach dem vereinbarten Aufiragsvolumen zzgl. eines etwaig anfallenden Mehrauf-
wandes. RadioCom S.W. behdlt sich die Berechnung von Verzugszinsen in bankublicher
Héhe ab dem Zeitpunkt des Verzuges sowie Mahngebuhren in Hohe von EUR 10,- pro
Mahnung vor.

11. Rabatte werden laut Rabattstaffel kalenderjahrsbezogen gewdahrt. Die Rabattstaffel
ist der jeweils gUiltigen Preisliste zu entnehmen. Konzernrabatte werden gewdhrt, sofern
eine entsprechende Organschaft vor Auffragserteilung glaubhaft nachgewiesen wird.
Verbundwerbung wird nach besonderer Vereinbarung mit RadioCom S.W. durchgeflhrt.
12. Werbeagenturen oder Werbemittler erhalten - sofern sie inren Auftraggeber nach-
weislich werblich beraten oder eine entsprechende Dienstleistung nachweisen kbnnen

- eine Agentfurvergtung in Hohe von 156% auf die Netto-Auftragssumme des Auftragge-
bers. Agenturvergitungen werden nur gewahrt, wenn die Agentur selbst Aufiraggeber ist.
13. FUr Sonderwerbeformen sowie fur Programm- und Veranstaltungssponsoring, die nicht
ausdricklich in der Preisliste geregelt sind, werden, sofern nicht ausdrlicklich schriftlich
vereinbart, keine Vermittlungs- und Agenturprovisionen, Rabatte und Skonti gewdhrt.

14. Auftrége werden durch die Annahme seitens RadioCom SW. - siehe Ziff. 2 - verbind-
lich. Der Auftraggeber kann nur aus -von RadioCom SW. zu vertretendem - wichtigem
Grund kundigen bzw. vom Vertrag zurlckireten. Die RuckirittserklGrung muss schriftlich
bei RadioCom S.W. erfolgen. Im Falle des Rucktritts bzw. der Kindigung ohne wichtigen
Grund hat RadioCom SW. Anspruch auf eine Entschadigung in Hohe von 25% des ur-
springlich vereinbarten Auftragsvolumens. Erfolgt eine solche Kindigung nicht sp&testens
4 Wochen vor der ersten vereinbarten Ausstrahlung, sind diejenigen Ausstrahlungen in
voller Hohe zu bezahlen, die innerhalb von 4 Wochen seit Zugang der Kindigung ausge-
strahlt werden sollten.

15. Die Pflicht zur Aufoewahrung von angelieferten Spots endet fur RadioCom S.W.

6 Wochen nach deren Erstausstrahlung, spétestens jedoch mit Ablauf der nach den
Bestimmungen des Landesmediengesetzes Rheinland-Pfalz bestehenden gesetziichen
Aufbewahrungsfristen von zwei Monaten. Nach Ablauf dieser Frist ist RadioCom S.W.
berechtigt, die Sendungen zu vernichten. Unterlagen, die nicht Eigentum von RadioCom
S\W. sind, lagern wahrend dieser Zeit auf Gefahr des Eigentimers. Eine Haftung flr leichte
Fahrldssigkeit auf Seiten von RadioCom SW. wird ausgeschlossen. Die Ricksendung
erfolgt nur auf Verlangen und auf Kosten und Gefahr des Kunden.

16. RadioCom SW., ihre gesetzlichen Vertreter, Verrichtungs- und/ oder Erflllungsgehilfen,
haften imm Rahmen der Vertragsverhditnisse nur flr Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit.

17. Mit Inkrafffreten einer neuen Preisliste verliert die bisherige Preisliste ihre Gultigkeit.

lIl. Schlussbestimmungen

1. Zur ordnungsgemadBen Abwicklung der Auftrége werden die Kundendaten von Radio-
Com SW. gemd&B der Vorschriften des Bundesdatenschutzgesetzes sowie der sonstigen
gesetzlichen Bestimmungen zum Datenschutz erhoben, verarbeitet und gespeichert.

2. ErfUllungsort und Gerichtsstand bei allen sich aus dem Vertragsverhditnis ergebenden
Streitigkeiten ist Mannheim. Es gilt ausschlieBlich deutsches Recht.

Stand: September 2012
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BADENS HITRADIO

IHRE REGIONALEN ANSPRECHPARTNER
FUR RADIO REGENBOGEN

Joachim Schleiwies
Marketing Services

Tel.: 0621 / 57 23 99 - 831
jschleiwies@radiocom.de

Susanne Probst

Assistenz der Vertriebsleitung
Tel.: 0621 / 57 23 99 - 821
sprobst@radiocom.de

Andreas Ksionsek

Vertriebsleitung
Tel.: 0621 / 57 23 99 - 820
aksionsek@radiocom.de

Nicole Tammaro

Ass. des Verkaufsleiters Sid
Eventmarketing / Sponsoring
Tel.: 0721 / 91 96 4 - 523
ntfammaro@radiocom.de

Barbel Montag-Regelein
Verkaufsleiterin Nord

Tel.: 0621 / 57 23 99 - 843
bmontag-regelein@radiocom.de

Harald Erny

Verkaufsleiter Siid
Eventmarketing/Sponsoring
Tel.: 0721 / 91 96 4 - 515
h.erny@radiocom.de

Mediaberater/innen
Mittelbaden

Kevin Hensler
Tel.: 0721 /91964 - 516

Sarah-Katharina Reiter
Tel.: 0721/ 91 96 4 - 522

Matthias Schmiiz
Tel.: 0781 / 92 38 99 - 602

Mediaberater/innen
Siidbaden

Nicole Tritschler
Tel.: 0761 /2829 9 - 726

Mediaberater/innen
Nordbaden

Olivia Steidt
Tel.: 0621 / 57 23 99 - 864

Sarah Weirauch
0621 /572 399 - 814

Claus Meyer
Tel: 0621 / 57 23 99 - 816

Mediaberater/innen
Nordbaden

Emanuela Riebel
Tel.: 0621 / 57 23 99 - 811

Marcello Jorizzo
0621 / 572 399 - 813

Susanne Christmann
Tel.: 0621 / 57 2399 - 812

Andreas Lauer
Tel.: 0621 / 57 2399 - 815

IHRE NATIONALEN ANSPRECHPARTNER

Zentrale

RMS Radio Marketing
Service GmbH & Co.KG

Moorfuhrtweg 17
22301 Hamburg

Tel.: 040 / 23890 - 0
Fax: 040 / 23890 - 690

RMSi GmbH

Radio Marketing
Service Interactive GmbH
Tanja Hagen

Moorfuhrtweg 17
22301 Hamburg

Tel.: 040 / 238590 - 0
Fax: 040 / 23890 - 195

FUR RADIO REGENBOGEN

Nielsen I:

RMS Biiro Hamburg
Radio Media Nord GmbH

Michael Rancka
Kerstin Neubert
Frank Rosenberger
Cornelia Sierks

Moorfuhrtweg 17
22301 Hamburg

Tel.: 040 / 23890 - O
Fax: 040 / 23890 - 690

Nielsen II:

RMS Biiro NRW
Radio Media West GmbH

Anke Palbst
Manfred Kiem
Thomas Schwahlen

Niederkasseler Lohweg 185
40547 Dusseldorf

Tel.: 0211 /522 873 -0

Fax: 0211 / 522 873 - 99

Nielsen Il b:

RMS Biiro Stuttgart
Radio Media Siid-West GmbH

Ulrike Laés
Angelika Stutz

MonreposstraBe 55
71634 Ludwigsburg
Tel.: 07141 / 29861 -0
Fax: 07141 / 29861 - 10

Nielsen Il a:

RMS Biiro Wiesbaden
Radio Media Siid-West GmbH

Michael Schmitt
Daniela Hauser

BorsigstraBe 7
65205 Wiesbaden
Tel.: 06122/5058-0
Fax: 06122/5058-10
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