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Zielsetzung:

Was wollen wir erreichen?




guantitativ gualitativ







Starken

Schwachen

Chancen

Wo stehen
die anderen?

Risiken




Starken
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Wo stehen
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Risiken







Markt:

Wen wollen wir erreichen?










e Beschreibung

e Beschreibung

e Beschreibung







Die Strategie.







Partner




Presse

T

/N

Partner Wahler




Themensetzung durch
PIRATEN







Die ldee.







Neue Perspektive
finden!
















Die Umsetzung.




Schritt 1 Schritt 2 Schritt 3

- MaRnahme 1 - MalRnahme 1 - MalRnahme 1

- MaBnahme 2 = MaBnahme 2 -MaBnahme 2
















kurzfristig
mittelfristig
langfristig

earned
media




Mogliche Mal3nahmen traditionelle Medien

Statements Daten
Netzwerken Einladungen Ressortansprache
Umiragen __Jil Terminkalender
J Leserbriefe




Veranstaltungsformate

Podiums- g
Info-Abende Vortrage




Online-Aktionen

- Selbst-










Evaluierung:

Der Erfolgs-Check

























Nicht vergessen:

Das Budget!







Auch nicht vergessen:

Ein Zeitplan!




Januar Februar Marz







und jetzt Ihr!
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