Die Konzepte hinter den

Kampagnen zur Europawahl.
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Die Leitidee
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Die erste Idee — Der Strich
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Die zweite Idee — Die Weite
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Die dritte Idee — Grenzen uberwinden
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Die Emoticon-Kampagne wirkt auf icH HASE GRENZENLOSER GRENZENLOS

den ersten Blick albern, aber das ist [§§ UBERWACHUNG Ungjgéﬁr#i }’,E,'EbLEEJJQ'R

sie nicht. Sie symbolisiert nur auf MENSCHLICHKEIT

witzige Ebene die Frage, ob nicht
der eigentliche Skandal ist, dass

Menschen in Plakate noch it G ibic e WY
vertrauen (mussen) und darauf ihre @gg{_gﬂg_g @ggﬁﬂgg{ @f’ﬁﬁffﬁ
Wabhl begrinden.

Zudem konterkariert sie die Wahllosigkeit politischer Plakate. Hier ging es um kalkulierte
Provokation, um Aufmerksambkeit zu generieren und die politischen Inhalte dann tGber PR
zu kommunizieren. Wenn die Kampagne genommen wirde, wiirden alle
Nachrichtenmagazine fir Interviews Schlange stehen. Und genau das ist der letzte wichtige
Punkt: Plakate haben nicht die Aufgabe, politische Bewusstseinsbildung zu schaffen. Hier
geht es darum, moglichst viel Interesse zu schaffen, um sich mit den Piraten
auseinanderzusetzen. Politische Inhalte werden in Zeitungen und TV-Sendungen gemacht.
Und mit langweiligen Plakaten kommen wir da nicht rein. Nichtsdestotrotz haben die
Plakate eine klare politische Aussage und sind sehr positiv & sympathisch.



Vielen Dank
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